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Possui doutorado em Comunicacéo Social - Publicidade e Propaganda pela Universidade Estacio de Sa (2022). Atualmente é publicitaria em livre docéncia do Governo
do Estado do Rio de Janeiro. Tem experiéncia na area de Comunicagdo, com énfase em Publicidade e Propaganda. Doutora em Comunicagdo Social por Jusris Doctor de
Comunicagdo Administrativa Juridica mediada por Publicidade e Propaganda na area de Educagdo e Economia Politica. Educagdo Profissional Técnica em Produgédo
Cultural e Eventos, Area Profissional de Comunicagdo Lazer e Desenvolvimento Social, com foco Corporativo - Administrativo Juridico para mediagdo Etica Publicitaria
voltado & educagao. Colaboradora no apoio de desenvolvimento de jovens na &rea cultural. Coordenadora e Chefe-de-sala de banca composta através da Fundagao
Cesgranrio. Analista Administrativa Financeira Sénior durante 9 anos na empresa Atento Brasil S.A. Certificados de conhecimento de mercado social e digital.
Reconhecimentos NBR 16001:2012; Bons Habitos em Redes Sociais e setor colaborativo em Plano Estratégico Operacional Financeiro em anos seguidos pelo
reconhecimento da VP Financeira com o Prémio Great Place to Work. Melhores Empresas para se Trabalhar da Revista Epoca Negécios. Candidata em Concurso Publico
Nacional Unificado Decreto n11.722, de 28 de setembro de 2023, dispbe sobre o Concurso Publico Nacional Unificado e institui seus 6rgédos de governanca (texto atualizado
pelo Decreto n 11.880) Portaria MGl n 6,017,de 4 de outubro de 2023, dispde sobre o Concurso Publico Nacional Unificado. Cesgranrio11/2014 - 11/2019 Coordenagéo e
chefe de sala na aplicagdo de edices do ENEM de 2013 a 2019 e Concursos Publicos. Aliado a projeto académico profissional voltado em conscientizacdo ao
compromisso ético social. PRODUTORA CULTURAL E EVENTOS / LOGISTICA/PRODUCAQ na Escola Técnica Republica 03/2011 - 06/2011 Logistica e produgéo de
implantacéo da atividade de Apoio & Escola Técnica Estadual Adolpho Bloch na integragéo de alunos & Programas de Estagio, com o | Encontro Organizacional de Estagio
Curricular da area de agéncias da Escola Técnica Estadual Adolpho Bloch para a rede de Fundagdo de Apoio a Escola Técnica. GRADUAGAO - BACHARELADO EM
COMUNICACAO SOCIAL - HABILITACAO JORNALISMO/PRODUCAO CULTURAL E EVENTOS ESCOLA TECNICA ESTADUAL ADOLPHO BLOCH 2008 - 2010
DOUTORADO - COMUNICAQAO SOCIAL - PUBLICIDADE E PROPAGANDA UNIVERSIDADE ESTACIO DE SA 2012 - 2022 - POS-DOUTORADO - DOUTORADO EM
POLITICAS PUBLICAS,GESTAO GOVERNAMENTAL, ESTRATEGIA E DESENVOLVIMENTO UNIVERSIDADE ESTACIO DE SA 2012 - 2022 - CERTIFICACAO NBR
16001:2012 ASSOCIACAO BRASILEIRA DE NORMAS TECNICAS - 01/12/2012 CERTIFICACOES 2025 Participag@o em Intercambio Nacional Vozes Pelo Clima - Acdo da
COP30 Brasil, pela Universidade Federal do Rio de Janeiro, assim como de Seminarios, Oficinas e Auditoria com Acompanhamento Diplomatico da Administragao Publica
em Politicas Sustentaveis em visdo Macroeconémica quanto ao Grupo Econdémico do BRICS, ao que tange producgao Petrolifera e exploracéo de regiao oceanica do Rio de
Janeiro. A acé@o é um ato histérico regular da Educacéo Luso-Brasileira e Latina em formato democréatico conforme Artigos em Dispositivo Constitucional da Republica
Federativa do Brasil, em seu Artigo 220, do cumprimento do papel da Comunicagéo instituido pela Primeira Universidade do Brasil, por competéncia da Real Academia
Militar, a Universidade Federal do Rio de Janeiro e Escola de Comunicacgédo langado a Base de Politicas Socioambientais em Século XXI planejadas pela Conferéncia da
Terra, a ECO 92 e compromisso em Desenvolvimento Sustentavel como disposi¢éo instituida pela COP30 Brasil. Neste aspecto do cenario do Brasil como sede da ONU em
ciclo de 10 Anos (2014-2024) com eventos sociosustentaveis. Projeto autoral comunicacional de combate a desinformagdo desenvolvido em minha autoria, na Pagina Radar
Informacéo, pela Universidade Estacio de Sa para inclusdo social e Acao Global Sustentavel. (Texto informado pelo autor)
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Idiomas
Inglés Compreende Razoavelmente , Fala Razoavelmente , Escreve Razoavelmente , Lé Razoavelmente
Espanhol Compreende Razoavelmente , Fala Pouco , Escreve Pouco , L& Pouco

Outros Compreende Bem, Fala Bem, Escreve Bem , Lé Bem

Formagéo académical/titulagao

2012 - 2022 Doutorado em Comunicagéo Social - Publicidade e Propaganda.
Universidade Estacio de Sa, UNESA, Rio De Janeiro, Brasil
Titulo: Do Social para as Redes Sociais, Ano de obtengdo: 2022
Orientador: Renata Luzia Feital de Oliveira
Palavras-chave: Midia, Cultura Digital, Influenciadores, Etica Publicitéria, Globo
Areas do conhecimento: Comunicagéo,Eﬁca Publicitaria,Economia Politica
Setores de atividade: Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas
2012 - 2021 Doutorado em Comunicagdo Social - Publicidade e Propaganda.
Universidade Estacio de Sa, UNESA, Rio De Janeiro, Brasil
Titulo: Do Social para as Redes Sociais, Ano de obtengdo: 2022
Orientador: Renata Luzia Feital de Oliveira
Co-orientador: Marcio Gongalves
2012 - 2022 Mestrado Profissional em Comunicagao Social - Publicidade e Propaganda.
Universidade Estacio de Sa, UNESA, Rio De Janeiro, Brasil
Titulo: Do Social para as Redes Sociais, Ano de obtengao: 2022
Orientador: Renata Luzia Feital de Oliveira
Co-orientador: Marcio Gongalves

2008 - 2010 Ensino Profissional de nivel técnico em Produgéo Cultural e Eventos.
Escola Técnica Estadual Adolpho Bloch, ETEAB, Brasil

Atuacédo profissional

Governo do Estado do Rio de Janeiro - GOVERNO/RJ

2012 - Atual Vinculo: Outro (especifique) , Enquadramento funcional: Publicitaria

Atividades
01/2008 - Atual Direcdo e Administragdo, Secretaria de Ciéncia e Tecnologia do Estado do Rio de Janeiro

Cargos ocupados:
Publicitaria

Membro de comité de assessoramento
2023 - Atual Universidade Estacio de Sa

Outras informagdes: Acompanhamento Diplomatico em Politicas Publicas de Desenvolvimento
Sustentavel.

Revisor de projeto de agéncia de fomento

2011 -2021 Atento Brasil S.A
Outras informagoes: Analista Sénior da Empresa Atento Brasil S.A Reviséo de Pleitos Orgamentarios e
Implantacéo de Projetos de Telecomunicagdes.

Areas de atuacéo

1. Grande area: Ciéncias Sociais Aplicadas / Area: Comunicagao

Producao

Producao bibliog

Citagoes

Google Scholar

Total de trabalhos: 1 Total de citagoes: 0

https://lattes.cnpq.br/8515855961504202
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Artigos em jornal de noticias

1. 'l:..\f PINTO, T. G.. Especial COP30: Do Social para as Redes Sociais. Advertising, Marketing & Strategic
Communication e Journal, https://ssrn.com/abstract=5574, 2025.
Palavras-chave: Midia, Etica Publicitéria, Cultura Digital, Influenciadores, Globo
Areas do conhecimento: Direito, Comunicagéo,Arquitetura e Urbanismo
Setores de atividade: Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgacdo: Meio digital. Home page:
http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.5574003
A cultura digital com o marco da internet auxilia na propagagao da cultura e habitos divididos em produtor
e consumidor. A comunicagdo adaptada ao mundo pés-moderno evolui da rede social, e chega ao maior
meio de comunicagcdo de massa, a televisdo. Em analise do perfil de influenciadores em pesquisa
midiatica netnogréfica e televisiva através do Big Brother Brasil 20 na emissora Globo com diversidade de
participantes e publico fomenta debates em redes sociais. Demonstrando abrangéncia de contetdo da
emissora Rede Globo além da informagédo e representagéo social do entretenimento correlacionado ao
fenémeno de Globalizagao. Com trabalho conclusivo a nivel de Doutorado em cobertura informacional e
projeto publicitario com releases econémicos e censitarios em pagina, Radar Informagdo, ha a abordagem
dos impactos sociais diploméaticos em século XXI. Revelando Politicas Publicas em prol de uma
sociedade sa e Planos em Desenvolvimento da industria do processo socioeconémico reservados para o
Brasil.

Apresentacgao de trabalho e palestra

1. L\( PINTO, T. G.. Do Social para as Redes Sociais, 2025. (Seminario,Apresentagéo de Trabalho)
Palavras-chave: Midia, Cultura Digital, Etica Publicitéria, Influenciadores, Globo
Areas do conhecimento: Direito Civil,Etica Publicitéria,Arquitetura e Urbanismo
Setores de atividade: Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital. Home page:
https://estacio.br/pesqui: inario-de-pesquisa?srsltid=AfmBOopg5b8rNp8qlXo5NCcbpli-
7pTLIFMPI1AtVu109enuoHAyIjY8
Trabalho apresentado no GT 1 — Ciéncias Juridicas - Administragdo Publica Global e Novos Direitos
durante o XVI Seminario de Pesquisa Estacio, com Trabalho Submetido ao 2° Encontro de Arte e Cultura
da Universidade Federal do Rio de Janeiro em 14° Semana de Integragcdo Académica Cientifica pelo
Férum de Ciéncia e Cultura da Universidade Federal do Rio de Janeiro. Oficina Manifesto Antropoceno,
Balango Etico Global pela Universidade Pontificia Catélica (PUC Rio) Proposta em Promogéo do
Desenvolvimento Humano e Social em Agéo pela COP30 Brasil, Brasil Participativo.; Local: Apresentagao
Virtual - Plataforma Teams; Cidade: Rio de Janeiro, Brasil; Evento: XVI Seminario de Pesquisa Estacio;
Inst.promotora/financiadora: Universidade Estéacio de Sa

Producao técnica

Redes sociais, websites, blogs

N\,
1. i-.( PINTO, T. G.. Radar Informag&o, 2017

Palavras-chave: Midia, Cultura Digital, Etica Publicitéria, Influenciadores, Globo

Areas do conhecimento: Direito, Comunicagao,Arquitetura e Urbanismo

Setores de atividade: Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page: https://www.facebook.com/radarinformacao
Especialidade de Politicas Publicas com Informagdo, Dicas, Contetido Etico e Transparéncia das
Informagées do Brasil e Parcerias de Implementagdo em Acordos Cooperacionais.

Demais produgdes técnicas

1. PINTO, T. G.. Do Social para as Redes Sociais, 2025. (Relatério de pesquisa)
Palavras-chave: Midia, Cultura Digital, Etica Publicitaria, Influenciadores, Globo
Areas do conhecimento: Direito, Comunicagédo,Arquitetura e Urbanismo
Setores de atividade: Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital
Trabalho apresentado no GT 1 — Ciéncias Juridicas - Administragdo Publica Global e Novos Direitos
durante o XVI Seminario de Pesquisa Estacio, com Trabalho Submetido ao 2° Encontro de Arte e Cultura
da Universidade Federal do Rio de Janeiro em 14° Semana de Integragcdo Académica Cientifica pelo
Férum de Ciéncia e Cultura da Universidade Federal do Rio de Janeiro. Oficina Manifesto Antropoceno,
Balango Etico Global pela PUC Rio Proposta em Promogéo do Desenvolvimento Humano e Social em
Agéo pela COP30 Brasil, Brasil Participativo. Artigo Publicado: http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.5574003

Producao a ica/cultural

Outra producgao artistica/cultural

Ay
1. T..( PINTO, T. G.Evento: Do Social para as Redes Sociais, 2025. Local Evento:
https://www.facebook.com/share/v/1ANp3hhXn2/?mibextid=wwXI|fr. Cidade do evento: Belém. Pais: Brasil.
Instituicdo promotora: Governo Federal. Duragéo: 3. Tipo de evento: Cobertura Informacional.

Atividade dos autores: Publicitaria. Data da estreia: 09/01/2017. Local da estreia:
https://www.facebook.com/radarinformacao. Home-page: http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.5574003.
Palavras-chave: Midia, Cultura Digital, Etica Publicitaria, Influenciadores, Globo

Areas do conhecimento: Direito, Comunicagédo,Arquitetura e Urbanismo

Setores de atividade: Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital. Home page:
http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.5574003

A cultura digital com o marco da internet auxilia na propagagéo da cultura e habitos divididos em produtor
e consumidor. A comunicagdo adaptada ao mundo pés-moderno evolui da rede social, e chega ao maior
meio de comunicagdo de massa, a televisdo. Em andlise do perfil de influenciadores em pesquisa
midiatica netnografica e televisiva através do Big Brother Brasil 20 na emissora Globo com diversidade de
participantes e publico fomenta debates em redes sociais. Demonstrando abrangéncia de contetido da
emissora Rede Globo além da informagao e representacdo social do entretenimento correlacionado ao
fenémeno de Globalizagédo. Com trabalho conclusivo a nivel de Doutorado em cobertura informacional e
projeto publicitario com releases econémicos e censitarios em pagina, Radar Informagdo, ha a abordagem
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dos impactos sociais diploméaticos em século XXI. Revelando Politicas Publicas em prol de uma
sociedade sa e Planos em Desenvolvimento da industria do processo socioeconémico reservados para o
Brasil.

Educacéao e Popularizagao de C&T

Artigos em jornal de noticias

1. T..\f PINTO, T. G.. Especial COP30: Do Social para as Redes Sociais. Advertising, Marketing & Strategic
Communication e Journal, https://ssrn.com/abstract=5574, 2025.
Palavras-chave: Midia, Etica Publicitaria, Cultura Digital, Influenciadores, Globo
Areas do conhecimento: Direito, Comunicagéo,Arquitetura e Urbanismo
Setores de atividade: Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital. Home page:
http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.5574003
A cultura digital com o marco da internet auxilia na propagacgéo da cultura e habitos divididos em produtor
e consumidor. A comunicagdo adaptada ao mundo p6s-moderno evolui da rede social, e chega ao maior
meio de comunicagdo de massa, a televisdo. Em anélise do perfil de influenciadores em pesquisa
midiatica netnogréfica e televisiva através do Big Brother Brasil 20 na emissora Globo com diversidade de
participantes e publico fomenta debates em redes sociais. Demonstrando abrangéncia de contetido da
emissora Rede Globo além da informagao e representagdo social do entretenimento correlacionado ao
fenémeno de Globalizagdo. Com trabalho conclusivo & nivel de Doutorado em cobertura informacional e
projeto publicitario com releases econémicos e censitarios em péagina, Radar Informagé&o, héa a abordagem
dos impactos sociais diplomaticos em século XXI. Revelando Politicas Publicas em prol de uma
sociedade sé e Planos em Desenvolvimento da industria do processo socioeconémico reservados para o
Brasil.

Apresentacao de trabalho e palestra

1. ’!::f PINTO, T. G.. Do Social para as Redes Sociais, 2025. (Seminario,Apresentagdo de Trabalho)
Palavras-chave: Midia, Cultura Digital, Etica Publicitéria, Influenciadores, Globo
Areas do conhecimento: Direito Civil,Etica Publicitaria,Arquitetura e Urbanismo
Setores de atividade: Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital. Home page:
https://estacio.br/pesquisa/seminario-de-pesquisa?srsitid=AfmBOopg5b8rNp8qlXo5NCcbpli-
7pTLOFMPI1AtVu109enuoHAyljY8
Trabalho apresentado no GT 1 — Ciéncias Juridicas - Administragdo Publica Global e Novos Direitos
durante o XVI Seminario de Pesquisa Estacio, com Trabalho Submetido ao 2° Encontro de Arte e Cultura
da Universidade Federal do Rio de Janeiro em 14° Semana de Integragcdo Académica Cientifica pelo
Férum de Ciéncia e Cultura da Universidade Federal do Rio de Janeiro. Oficina Manifesto Antropoceno,
Balango Etico Global pela Universidade Pontificia Catdlica (PUC Rio) Proposta em Promogéo do
Desenvolvimento Humano e Social em Agédo pela COP30 Brasil, Brasil Participativo.; Local: Apresentagdo
Virtual - Plataforma Teams; Cidade: Rio de Janeiro, Brasil; Evento: XVI Seminério de Pesquisa Estacio;
Inst.promotora/financiadora: Universidade Estacio de S&

Participacdo em eventos, congressos, exposigoes, feiras e olimpiadas

1. XVI Seminario de Pesquisa Estacio, 2025. (Seminario). Do Social para as Redes Sociais.
Redes sociais, websites e blogs

1. f..\f PINTO, T. G.. Radar Informac&o, 2017. (Rede Social, Midias sociais, websites, blogs)
Palavras-chave: Midia, Cultura Digital, Etica Publicitéria, Influenciadores, Globo
Areas do conhecimento: Direito, Comunicagéo,Arquitetura e Urbanismo
Setores de atividade: Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page: https://www.facebook.com/radarinformacao
Especialidade de Politicas Publicas com Informagéo, Dicas, Contetido Etico e Transparéncia das
Informagées do Brasil e Parcerias de Implementagdo em Acordos Cooperacionais.

Outra producéo artistica/cultural

N\,
1. oy PINTO, T. G.Evento: Do Social para as Redes Sociais, 2025. Local Evento:
https://www.facebook.com/share/v/1ANp3hhXn2/?mibextid=wwXIfr. Cidade do evento: Belém. Pais: Brasil.
Instituicdo promotora: Governo Federal. Duragéo: 3. Tipo de evento: Cobertura Informacional.

Atividade dos autores: Publicitaria. Data da estreia: 09/01/2017. Local da estreia:
https://lwww.facebook.com/radarinformacao. Home-page: http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.5574003.
Palavras-chave: Midia, Cultura Digital, Etica Publicitéria, Influenciadores, Globo

Areas do conhecimento: Direito, Comunicagéo,Arquitetura e Urbanismo

Setores de atividade: Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas

Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. Meio de divulgagdo: Meio digital. Home page:
http://dx.doi.org/10.2139/ssrn.5574003

A cultura digital com o marco da internet auxilia na propagagao da cultura e habitos divididos em produtor
e consumidor. A comunica¢do adaptada ao mundo p6s-moderno evolui da rede social, e chega ao maior
meio de comunicagdo de massa, a televisdo. Em analise do perfil de influenciadores em pesquisa
midiatica netnogréfica e televisiva através do Big Brother Brasil 20 na emissora Globo com diversidade de
participantes e publico fomenta debates em redes sociais. Demonstrando abrangéncia de contetido da
emissora Rede Globo além da informacéo e representagédo social do entretenimento correlacionado ao
fenémeno de Globalizagdo. Com trabalho conclusivo a nivel de Doutorado em cobertura informacional e
projeto publicitario com releases econémicos e censitarios em péagina, Radar Informagédo, ha a abordagem
dos impactos sociais diplomaticos em século XXI. Revelando Politicas Publicas em prol de uma
sociedade sé e Planos em Desenvolvimento da industria do processo socioeconémico reservados para o
Brasil.

Eventos
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Participacado em eventos

1. XVI Seminario de Pesquisa Estacio, 2025. (Seminario) Do Social para as Redes Sociais.

Bancas

Bancas

Participagdao em banca de comissoes julgadoras

Outra

1. Banca Cesgranrio, 2013. Fundagao Cesgranrio.
Palavras-chave: Etica Publicitéria
Areas do conhecimento: Direito,Comunicagdo
Setores de atividade: Outras atividades profissionais, cientificas e técnicas
Referéncias adicionais: Brasil/Portugués. . Home page: https://www.cesgranrio.org.br/
Coordenacéo e chefe de sala na aplicagéo de edigbes do ENEM de 2013 & 2019. Aliado a projeto
académico profissional voltado em conscientizagdo ao compromisso ético social.

Totais de producgéo

Producéo bibliografica

Jornais de Noticias 1

Apresentacdes de trabalhos (Seminario) 1

Producao técnica

Relatério de pesquisa 1
Rede Social 1
Eventos

Participagdes em eventos (seminario) 1
Participagdo em banca de comissdes julgadoras (outra) 1

Producao artistica/cultural

Outra produgéo artistica/cultural 1

Pagina gerada pelo sistema Curriculo Lattes em 06/01/2026 as 20:40:34.
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